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• Prezentacione veštine – održan u aprilu 2015. 

• Društvene mreže 1 – održan u julu 2015

• Društvene mreže 2 – održan u avgustu 2015. 

• Kako do uspešnih partnerstava – održan u septembru 2015. 

EVALUACIJA UTICAJA
Nakon tri meseca od održanog treninga učesnici popunjavaju evaluciju u 
kojoj ocenju korisnost stečenih znanja sa stanovišta njihove dalje primene

Broj učesnika koji su popunili evaluaciju: 27

Na narednim slajdovima prikazani su rezultati 
evaluacije za sledeće treninge:



Da li ste u prilici da primenjujete u 
praksi znanja i veštine koje ste stekli
na treningu?

Da li uočavate pozitivne promene u 
poslovanju Vaše organizacije koje su posledica
znanja i veština stečenih na treningu?



Molimo Vas da ocenite 
koliko je značajan napredak?

Prosečna ocena 
3,15

Jedinica – 1
Dvojka – 2
Trojka - 16
Četvorka - 8

EVALUACIJA UTICAJA



Da li biste mogli da navedete neki primer 
ili situaciju u kome se ogledaju te 
promene?

EVALUACIJA UTICAJA

„Prezentacija u Nacionalnoj agenciji za 
regionalni razvoj, gde smo dobili najveće 
pohvale za prezentaciju, i gde su odmah dobili
odgovore na sva pitanja koja su nameravali da 
postave.“ 

„U periodu nakon treninga uspeli smo
da dobijemo značajnu podršku od 
jednog velikog privrednog subjekta što
nam ranije nije polazilo za rukom. 
Razlika je bila u drugačijem obraćanju
ovog puta, pri čemu smo se rukovodili
savetima dobijenim na treningu.“

„Primer su kampanja Dan za Limunadu i kampanja za 
skupljanje skolskog pribora za decu iz Svratista. Ove 
kampanje imale su ogroman broj lajkova i sharova, bile su
veoma vidljive i ako rezultat sakupili smo preko 250.000 
dinara akcijom Dan za Limunadu i dovoljnu kolicinu
skolskog pribora za decu iz Svratista akciojom Prikupljanja
skolskog pribora.“

„Uspostavili smo tri saradnje
posredstvom Akademije, bolje
razumemo kako funkcionišu
kompanije koje ulažu u projekte
civilne zajednice i na koji način
treba da se razvija organizacija“


